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Das Marketingpotenzial von Google

- Branding via GCN & YouTube
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Agenda Google

1 Die Entwicklung der digitalen Welt

2 ChancenindenWerbenetmweren
'3 Daspotenzialvon Google Adwords
A Neue Platformen - neue Mogichkeiten mit YouTube

Google Confidential and Proprietary



Die Entwicklung der digitalen Welt
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Vom Web 2.0 auf die nachste Stufe Google

Information & e-Commerce Community,
Kommunikation Interaktion &
5 Entertainment

You{[TJ

myspace’
_ a place for friends
el #
StudiVZ
f flickr
B ' Expedia.co.uk
_Google! - M amazon
Hotmail N
v
YaHoO!  gAmsn
1994 1998 2000 2003 2006 2008
Nutzer 77M 400M 500M 1000M 1400M
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Wozu wird das Internet haupsachlich genutzt?

86,3 Prozent (34,72 Millionen) der Internetnutzer rec
Suchmaschinen oder Web-Katalogen

Private E-Mails versenden und empfangen

Google

herchieren in

87,4

Recharche in Suchmaschinen /| Web-kKatalogen [!i_

Nachrichten zum Weltgeschehen

62,9

Online-Einkaufen bzw. -Shoppen \INNNNNGGG—— 03 000 |

Rezgicnale oder lokale Nachrichten
Online-Banking
Sportergebnisse und -benchte
Messenger

Chats und Foren

Kinofilme, Kinocprogramm
Essen, Trinken und Genielen
Familie und Kinder

Aktuelles Femsehprogramm
Fitness und Wellness

Flirten und Kontakte

Stars und Prominente

53,5
53,4
37,0
35,9
35,6
33,0
28,4
27,3
24,4
18,9
18,8
18,5

Quelle: AGOF e.V. Januar 2008
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Starker Trend von Offline zu Online Go gle

Die Deutschen verbringen mehr und mehr Zeit online. .. ...sie suchen mehr und mehr...

Durchschnittl. Min/Tag Onlinenutzung Suchanfragen in Deutschland
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Quelle: Ergebnisse der ARD/ZDF-Onlinestudie 2009

Quelle: Google internal data

...wahrend die Online Werbeausgaben kontinuierlich
wachsen.

..und schauen mehr und mehr Videos online...

Unique Users Entwicklung auf YT Werbeausgaben in DE
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Quelle: Advertising Spending in Germany eMarketer 6 July 2009

Quelle: Nielsen NetView, Mar 08 — Mar 09
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Quelle: Google internal data: The Category Leader Benchmark is the average of the top advertisers in a particular category based on a globally consistent methodology.



Chancen in den Werbenetzwerken
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Wo erscheinen Anzeigen?

 Google Suche (www.google.de / www.google.com)

e Partner-Seiten (z.B. GMX, Freenet, T-Online)

 Content-Seiten im Google-Werbenetzwerk
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Anzeigen auf der Google Suche Google

Go ogle i | (Sushe ) St sune

Suche: @ DasWeb O Seiten auf Deutsch ' Seiten aus Deutschland

Sekunfen)

1&1 DSL Doppel-Flat Anzeigen Anzeigen
: . i . . .
wiiy, Tund] de/t81-dsl  Ohne Limit Surfen & Telefanisren! Jetzt bis zu 100 - £ Startguthaben 68l Dot n b

DSL Pakete von T-Home Jetzt sechs Wonate nur 19 95€Mon,
vt t-home dedomplettpaket . Anschluss, DSL und Telefonie: Alles zusammen in einem Paket! + S0€ Startguthabenl

Wi, drcor net
o2 DSL Komplettpaket
wwe 02online defomplettpaket

Deutschland ist komplett
Anschluss + Flat for Telefon + DSL

DSL Anbieter, DSL Tarife, News, Tipps und Hilfe bei DSLWEE Jetzt deutschlandweit verfiigharl”

Blur 21 25 € im Monat: Handy, Fest- netz und DSL Flat - Unschlaghbar!

Anhieterihergreifendar DSL Yergleich, tagezaktuelle News und unabhanagige Informationen Toenet deMSL G I

iiber DSL Angebiote, DSL Tarife, DSL Anschlisse und DSL Pakete e . DSL yon concstar 00gle

wairwy dslweh ded - P2k - I Cac e - Bhibliche Sejten Fitalos ab 1983 St AdWOde
Wergleich Preisvergleich Kein Telekom-Anzchluss mehr nitig

Werfugbarkei Anschluss wew congstar de/DSL
Anbieter lante

Angehate Shepdiest DSL mit Yodafone

Wieitere Brachnioce von debeh e o Das All-inclusive:Paket ezt beim
Computerhild-Testsieger sicheml

Digital Subscriber Line - Wikipedia whiw vodafone de

Dieser Anikel behandelt eine Technik zur Beretstellung von Breithand-Internetzugangen tber
Telefonnetze FOr weiters Bedautungen der &bkurzung DSL siehe ..
de wikipedia orgowikidliginal Subsceiber bme - 1dek - i Lache - Shnliche Beiien

DSL Angebote & DSL Tarife
Alle DSL Anbieter im Preisvargleich
DSL Flatrate Tarife & VWerligbarkeit

Digital Subscriber Line — Wikipedia, die freie Enzyldopadie P Flairdtengenie reDS kT
DSL ward in der Industrie auch auf eigenen Kabeln unabhangig vom [elefon benutzt, ... Die DSL Paket Cormfort

Deutsche Telekom realisiede damit etwg zwei Drittel der DSL- und ... . .
s R e e e Doppeiflat mit schnellen 20 Mbit/s

Suchergebnisse — automatisiert




Wie wird die Position einer Anzeige bestimmt? Google

olivendl Handwerker

2(Q)x€2.00= 4 Pclivenolbio (Spanien) Das Olivenbaum-Museum

cool press and organic growth
Der olivenbaum und seine 6000

www_oliflix.com : :
jahre alte geschichte!
www . .museodellolivo_com/de

Anzeigen- Qualitats-

rang Faktor (Q)

ltalienisches Olivendl

4 < 5 20+ Sorten Olio extra vergine
ab 90 EUR. frei Haus {in DE)
www .gerardo_de

ltalienisches Qlivendl olivendl Handwerker
20+ Sorten Olio extra vergine olivendl bio (Spanien)

5 (Q) X € 100 — 5 ab 30 EUR frei Haus (in DE) cool press and organic growth
www._gerardo.de www_olifliz.com

(Beispiel mit fiktiven Zahlen, Suchwort: Olivenol)

Google Confidential and Proprietary



Anzeigen im Google Content Netzwerk

Google

Vorteile des Netzwerks:

» Reichweite

» Zielgruppenspezifische Ansprache
» Tausende von Websites

.I IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
- .
b . 4 ——
RESTAURANT
RITIK 1]
FrankfurterRundschau

HOLIDAYCHECK FR-online.de
OKOSTEST Online

RICHTIG GUT LEBEN

DERWESTEN

Das Portal der WAZ Mediengruppe

o
j wer-kennt-wen.de
B .com

DER TAGESSPIEGEL =
abendblatt.de ' -

: RP ONLINE

Source: Google internal analysis; comScore custom research Feb 2008
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Anzeigenformate im Content-Werbenetzwerk Google

Text-Anzeige Image-Anzeige
* statisch
* animiert (GIF & Flash)
* max. 50kb
Video-Anzeige Rich-Media-Anzeige
* Click-to-Play * z.B. Mini-Website
* max. 2 Minuten als Anzeige
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Werbung im Content-Netzwerk: Targeting Google

Keyword-Targeting

Placement Targeting

{ Automatisiertes Targeting J

Preismodell: CPC

Sie wahlen gezielt Websites aus!
Preismodell: CPC & CPM
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Das Potenzial von Google AdWords

Google Confidential and Proprietary




Google AdWords Vortelile

Zielgerichtete Distribution

» Wir zeigen lIhre Anzeige
genau in dem Moment, wenn
jemand pro-aktiv nach lhren
Produkten oder
Serviceleistungen sucht:

“Der magische Moment”

Nachvollziehbarkeit

* Sie zahlen nur, wenn jemand
auf Ihre Anzeige klickt
(Performance-basierte
Bezahlung)

* Sie bestimmen, was Sie

maximal bezahlen wollen

Google

ROI

* Sie wahlen lhren ROI

* Volle Nachvollziehbarkeit der
Impressionen und Klicks

» Echtzeitberichte fur
Feedback und Optimierung
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Neue Plattformen — neue Mdglichkeiten

Google Confidential and Proprietary




YouTube als neue Werbeplattform Google

Zweitgroldte Suchmaschine

DE: 36 % der Online
Bevdlkerung werden erreicht

DE: 18,2 Mio. Unique Users in
Deutschland pro Monat

Jede Minute werden 20 Std.
Video hochgeladen

» ¥ b

Source: Nielsen Net Ratings 2009 ) ) )
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YouTube: Vergleichbare Reichweite wie TV-Sender Google

Netto-Werbereichweite zur Prime-Time in Millionen

Erw. 14-29 J.
0.48
0.43
0.37
i 0.20
mim g YulD @san VWeX @ P |

Quelle: Nielsen NetRatings, GfK 2009
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YouTube — Erreichung der Zielgruppe Google

Altersverteilung und Status der YouTube Nutzer:

Keine Angaben

50+ Jahre Nicht Berufstatig
Renter
35-49 Jahre .
Ausbildung
25-34 Jahre
18-24 Jahre
Beruftstatig
0-17 Jahre

4 N 4 N

Quelle: interne Daten, Marz 2009




3 Wege, um lhre Kunden auf YouTube zu erreichen Google

‘Homepage Suchergebnisse Watch Page
Die Eingangstur Die Entdeckerphase Die Erlebnisphase

7| Tube
[

0 MGTOR: - Corvpim 206 ws, Dodge Viper SRT-10

Reichweite und Awareness Optimales Targeting Hohes Involvement
Mio Page _
9 2 Impressions pro 2 1 Suchkategorien Ihre Werbung erscheint nur auf Partner
y Tag verfugbar Content Watch Pages



Homepage: Die Eingangstur — Masthead Google

Nur eine Werbeflache
> 9,2 mio Impressions/Tag

74% der Betrachtungsdauer
liegt auf dem HP Ad

online Preview

Features:

* In-Page-Anzeige im Format
960 x 250 Pixel, die die volle
o— Breite der YouTube-Startseite
unterhalb der Navigationsleiste
ausnutzt.

* Die ersten 30 Sekunden des
Videos kdénnen automatisch
(ohne Sound) abgespielt
werden.

« Interaktive Motive moglich
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Homepage: Die Eingangstir Google

Nur eine Werbeflache
> 9,2 mio Impressions/Tag

74% der Betrachtungsdauer
liegt auf dem HP Ad

T~

300x250 Banner
Standard-Flashformaten oder
statischen Bildern
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Suchergebnisse: Die Entdeckerphase

Google

Targeting Mdglichkeiten:
Keyword basiert

Promoted Videos erscheinen
oben und auf der rechten Seite
auf der YouTube
Suchergebnisseite

Elemente: Thumbnail + Text Ad
(3 Zeilen)

Pricing: CPC, Auktionsmodell

Kampagne wird Gber AdWords
gebucht

Promoted Video verlinkt zu
einer YouTube Watch Page
oder zu einem Brand Channel
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Watch Page: Die Erlebnisphase Google
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Watch Page: InVideo Ad + 300x250 Companion Google

online Preview

Targeting Mdglichkeiten:
Demografisch

Category

Custom Bundle

Interest Based Advertising

480x70 InVideo Overlay

300x250 Companion Banner
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GO 81@ Vielen Dank!
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